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Augm
ented Reality

La Realtà Aum
entata è una tecnologia capace di aggiungere 

all’am
biente circostante diverse tipologie di contenuti (video, audio, 

2D, 3D). Tutto questo in tem
po reale e da un qualsiasi dispositivo 

dotato di fotocam
era. Quest’innovazione consente infatti di 

“tracciare” gli elem
enti presenti nella scena reale e aggiungerne altri, 

virtuali. L’unione spettacolare tra reale e digitale genera 

un’esperienza unica.

Im
m

ersive Reality

La Realtà Im
m

ersiva consente l’accesso a 360° in una realtà virtuale 

3D con la quale è possibile interagire direttam
ente attraverso il 

proprio corpo. Grazie ad un visore, com
e Oculus o altri, possiam

o 

spostare la visuale nel m
ondo virtuale esattam

ente com
e se fossim

o 

nel m
ondo reale, scoprendo l’am

biente virtuale in ogni suo dettaglio 

e con l’angolazione che si desidera.

Interactive System

I Sistem
i Interattivi sono in grado di far intergire l’utente con diverse 

applicazioni utilizzando sem
plicem

nte il proprio corpo, senza l’ausilio 

di controller. Attraverso il Kinect, o altre cam
ere 3D infrarosso, viene 

rilevata la presenza di un corpo e tracciata in tem
po reale.
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La nostra Visione Strategica Aum
entata è la 

nostra capacità di proiettarci in un m
ondo che 

ancora non esiste, creandolo e m
odellandolo 

sulla base delle priorità e degli obiettivi del 

piano di m
arketing.

E’ la capacità di generare esperienze 

straordinarie, uniche ed inesplorate.

E’ il legam
e tra la m

arca, il suo linguaggio, la 

sua com
unicazione ed i target group prescelti.

E’ la som
m

a di valori strategici, creativi e 

tecnologici che si fondono per essere valore 

aggiunto, un m
etodo di lavoro coerente per 

raggiungere gli obiettivi prefissati.

We are Reality Makers.


